Medialni kamparn

Rozpocet
Cena (Kc) Termin Format Pocet Net Reach (CS) | Frekvence (CS)| CPT GRP (CS)
1. Celkem (inz.,spoty,plochy) % K¢
Tisk 1028 370 1028 370 10/2006 1/2,4C 10 51,87 2,97 350,9
Radio 692 000 692 000 10/2006 20 sec. 58 38,50 12,86 495,0
City Lights 798 300 798 300 10/2006 118x175 95
Billboardy 1194 250 1194 250 10/2006 510x240 233
Celkem 3712920 3712920
Pouczité vyrazy
Afinita ............... ukazatel vhodnosti média pro osloveni dané cilové skupiny (sledovanost prislusného
média cilovou skupinou v poméru k jeho sledovanosti celkovou populaci)
Net Reach ......... cisty zasah - pocet prislusniku cilové skupiny, kteri shlédli alespon jednou spot, inzerat
GRP. ... celkovy pocet viemii (pocet shlédnuti spotu, inzerdatu)
Frekvence ........ prumérny pocet shlédnutispotu jednim prislusnikem cilové skupiny
CPT. ... mnozstvi vynalozenych financnich prostiedkii na osloveni 1 tis. prislusnikii cilové skupiny
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