Tiskova medialni kampai

Vyhodnoceni
Termin Cena (K ¢) Hodnota |Nadstandardni Uspora (sleva) Illet Reach (CS) H rekvence (CS) €PT GRP (CS)
Reélna Dosazena kampan é [Planovana Realizovana % Dosazeny Realny
K¢e % K¢ % K¢e K¢
Tisk — 1 03-04/2008 7025792 5858 010 7274 302 1167 782 16,6 1416 292 19,5 72,85 577 485,6 603,1
Tisk — 11 10-11/2008 3786 400 3 080 000 4180 240 706 400 18,7 1100 240 26,3 69,00 6,92 476,4 646,6
Celkem 10 812 192 8938 010 11 454 542 1874182 17,3 2516 532 22,0
Pouzité vyrazy
Afinita............. ukazatel vhodnosti média pro oghdelané cilové skupiny (sledovano&susného
média cilovou skupinoponeru k jeho sledovanosti celkovou populaci)
Net Reach ......... cisty zasah - p&et prislusnilé cilové skupiny, ki€ shlédli alespo jednou spot, inzerat
GRP..... celkovy et vieni (pacet shlédnuti spotu, inzeratu)
Frekvence peimerny patet shlédnutispotu jedningiplusnikem cilové skupiny
CPT. i mnozstvi vynaloZenych figréioh prostedk: na osloveni 1 tis./slusnilé cilové skupiny
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